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OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

METHODE ET CALENDRIER

Plusieurs séances de travail se sont tenues pour évaluer les opérations conduites ensemble et construire le futur plan d’actions.

FAIT A VENIR

Evaluation des opérations collectives Envoi des bulletins d’engagement

« BtoB > 22 mai * 1°" juillet

« BtoC > 27 mai

- Evénementiel > 24 avril Retour des bulletins d’engagement signés
+ 10 juillet

Envoi des bilans des opérations

+ 28 mai Copil élargi Alpes du Sud
+ 30 juin, Auron

Réunion des co-pilotes (CRT, ADO5, ADO4, OTMNCAOQ6)

« 27 mai

purealpes



OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

ORIENTATIONS STRATEGIQUES

BILAN DE FREQUENTATION

UN (NOUVEL) HIVER REUSSI DANS LES ALPES DU SUD

/ ﬂ Fréquentation quotidienne des touristes (en nuitées)

220000 Depuis le début de 'année : et depuis le début de la saison Vacances d’hiver

vacances d’hiver

\
170000 1 — ) ) ) .
\ r La frequentation des touristes est en legere
hausse pendant les vacances d'hiver dans les
, Alpes du Sud par rapport a l'année derniere. Avec
120 000 ‘ll \ AN L \ I un décalage d'évolution selon les semaines : trés
. \ \ forte dynamique lors de la premiére et de la
\ 1 -'\ I\ | | f - ~\ deuxiéme semaine, puis retrait notamment lors
\ f \ VY a .
[\ [\ /| f — ) Y de la derniére semaine.
\ \ [ \ f \ 4 Vacances zone B \
F 0000 f \ f | - - . i
- / b Dans le detail, la fréquentation des touristes
Vacances rone C . . ) .
+ > frangais est en léger retrait, compense cependant
Vacanceszone A par la trés bonne dynamigque de la clientéle
20000 _ -12% -27% internationale.
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alpes DU SUD
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OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

ORIENTATIONS STRATEGIQUES

BILAN DE FREQUENTATION

UN (NOUVEL) HIVER REUSSI DANS LES ALPES DU SUD

/A

Vacances d’hiver
TO des hébergements marchands

Taux d’occupation par semaine

Vacances zone B Vacances zone C Vacances zone A

< »
-« —
»

88 %

82% 80 %
I I 62%

semaine du 8 au 14 février semaine du 15 au 21 février semaine du 22 au 28 février semaine du 1erau 7 mars

A
v

Py
<

78%

Le taux d’occupation des hébergements marchands des Alpes du
Sud a été de 78% lors des vacances d’hiver, en progression de +2,6
points par rapport a ’année derniére.

Le pic de la période est enregistré lors de la deuxieme semaine lorsque
les habitants de la région et ceux de Paris étaient en vacances (avec
88%). La semaine précédente et la suivante réalisent également des
taux a plus de 80% alors que la derniere semaine (ou seuls les

habitants de la zone A étaient en vacances) est en net retrait. -18 points

alpes DU SUD
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OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

ORIENTATIONS STRATEGIQUES

TENDANCES DE FREQUENTATION

UN (NOUVEL) HIVER REUSSI DANS LES ALPES DU SUD

/ '/_CE Fréquentation pendant les vacances d’hiver

TOP 5 des départements d’origines TOP 5 des pays d’origines
Les nuitées des touristes originaires
Poids Poids des 3 départements littoraux de notre
région représentent prés de 40% de la
1. Bouches-du-Rhéne 2194 1. Royaume-Uni 18 fréquentation touristique francaise
dans les Alpes du Sud sur la période
7. Alpes-Maritimes ge 9. Belgique 179 des vacances d’hiver. Les nuitées des
touristes originaires des Bouches-du-
3. Var 8 a: Pays-Bas 9 Rhéne et du Var sont en légére baisse
A alors que celles des touristes issus des
4. Rhone 4% 4, Pologne 9%

Alpes-Maritimes progressent légérement.
. . . i t ho

5. Paris 4 s, ltalie & 10% Les.tourlstes provenant du Rhine et de

Paris progressent nettement plus.
Cumul France 100 Cumulinternational 100 . .

Pour les internationaux, on observe un

retour important des nuitées

britanniques (aprés la baisse de cette

clientéle l'année derniére)

{ Document complet produit par le service Observation du CRT a consulter ici :
o/ https://drive.google.com/file/d/1UPu5e8_SF805Cb2taC52mYYOYXbT3Fob/view

alpes DU SUD
purealpes



ORIENTATIONS STRATEGIQUES

PROFIL DES CLIENTELES ALPES DU SUD

Mode de transport
4553300 27248500 45%
= ==y
m Wi w 00¢
I < o
cill [ dh S e
Séjours Nuitées 29-55ans | 3%
Duréede G o
I
séjour 53 /O 91
6 Intra région NN
29% extra-régionaux / 18% internationaux
Département de séjour
— 64,3 € Dép/j/pers
' ‘ 67%
995,7 € Budget moyen du séjour o
21% 12% ~
. . I 0%
1,8 Mrds € Sier;irtzk:ees économiques I
04 05 06 13

Période de séjour

Printemps Ceoeur d'été Eté indien/Automne
16% 23% 18% 43%

purealpes
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OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

Famille / Amis avec enfants _ 54%

Famille / Amis sans enfant
Couple - 14%
Seul(e) . 6%

Type de groupe Autre . 7%

8%

d'itinérants

Repeaters

65%

0%

84

90%

Motif personnel




OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

ORIENTATIONS STRATEGIQUES

BUDGET PREVISIONNEL 2026

COLLECTIF PARTENAIRES OPERATEURS

CRT, ADDET 05, LOCAUX PRIVES
ADO4, OTM Nice COte d’Azur

g P =1M€
PAR AN
EN ACTIONS
60% pour I’hiver 50% pour le marché frangais
409%o pour le printemps, été, automne 509%o pour les marchés étrangers

purealpes



RAPPEL | MARCHES ET CIBLES PRIORITAIRES

* Marchés prioritaires BtoC | presse

purealpes
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OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

ORIENTATIONS STRATEGIQUES

CALENDRIERS DES VACANCES SCOLAIRES

Périodes i N°_Semaine

N° 48

22/11 au 28/11
N° 49

29/11 au 05/12

Début de saison

06/12 au 12/12 11-déc

N°51
HR+SLO
+BH

13/12 au 19/12
N°52

20/12 au 26/12
Vacances de Noél

N1 HR+SLO
27/12 au 02/01 +SE+BH
w2 NOEL
ORTHODOXE

03/01 au 09/01

N°3
10/01 au 16/01
N°4

17/01 au 23/01
N°5

24/01 au 30/01
N°6

31/01 au 06/02

N7
07/02 au 13/02

N8
S+C Carnaval Carnaval

14/02 au 20/02
N°9

d'hiver

21/02 au 27/02
N°10

28/02 au 06/03
N°11

07/03 au 13/03
N°12

14/03 au 20/03
N°13

21/03 au 27/03
N°14

28/03 au 03/04
N°15

04/04 au 10/04
N°16

PAQUES

de 11/04 au 17/04
printemps N°17

SE 16 au
22/04

18/04 au 24/04
N°18

25-avr

25/04 au 01/05
N°19

02/05 au 08/05

purealpes



OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

CATALOGUES DES OPERATIONS

OPERATIONS BTOC FRANCE OPERATIONS PRESSE FRANCE & ETRANGER
ROC D’AZUR | FREJUS LANCEMENT DE SAISON HIVER | PARIS
TOUT SCHUSS DAYS | AIX-EN-PROVENCE LANCEMENT DE SAISON HIVER | MARSEILLE
. i LANCEMENT DE SAISON HIVER | LYON OU MONTPELLIER (au cro)
OPERATIONS BTOC ETRANGER LANCEMENT DE SAISON ETE | PARIS
OPERATION BELGIQUE (MONTAGNE ETE / A IDENTIFIER) LANCEMENT DE SAISON HIVER | BRUXELLES, BELGIQUE

OPERATION ITALIE (FORMAT A DEFINIR EN FONCTION DES PARTICIPANTS)

OPERATIONS BTOB FRANCE & ETRANGER

SALON DES CSE | MARSEILLE

SALON SBE SEMINAIRE | MARSEILLE

CSE GRANDS COMPTES | MARSEILLE

SALON DES CSE | PUY DU FOU

WORKSHOP SKI & MONTAGNE | TEL-AVIV, ISRAEL

(EN VISIO / A CONFIRMER EN FONCTION DU CONTEXTE GEOPOLITIQUE)
LISTEX | LONDRES, ROYAUME-UNI

MISSION AMERIQUES

DESTINATION MONTAGNES | GRENOBLE
RENDEZ-VOUS EN FRANCE | NICE
MOUNTAIN TRAVEL SYMPOSIUM | CANADA
TOURNEE SCANDINAVIE

TOURNEE ITALIE

TOURNEE EUROPE CENTRALE

pu realpes La liste des opérations est non exhaustive, elle peut étre complétée en fonction des besoins exprimés par les partenaires.
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ORIENTATIONS STRATEGIQUES

PACKS

TOUTES CIBLES

Notoriété - Trafic

Porter I'effort sur les zones A et C, pour lesquelles le calendrier des
vacances scolaires est moins bien positionné.

Toucher la communauté neige I’hiver sur leurs supports de référence, la
oU elles s’inspirent et la ou elles font le choix de leur destination.

«Pack Zone A 05000 €
«Pack Zone C 05000 €
» Pack mars-avril (soutien fin de saison en station) 15000 €
- Affinitaire neige (15000«

OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

Le contenu des packs (messages, produits, supports, périodes de
communication, etc.) sera défini par les partenaires engagés sur
chacun des packs.

Le choix des dates des campagnes sera éclairé par des études sur
la clientéle (par marchés, saisons, types de communication, etc.).
Les packs seront confirmés sous réserve du nombre de partenaires
participants. Les colits sont TTC.

TOUTES CIBLES

Notoriété - Trafic

Promouvoir nos destinations en France et a I'étranger aupres de cibles
en affinité avec nos filieres pleine nature prioritaires.

« Pack affinitaire pleine nature France 05000 €
- Pack affinitaire pleine nature Europe
- Belgique / Italie 15000 €
- Suisse / Allemagne (15000«

purealpes

NOTORIETE
w TOUTES CIBLES

Des campagnes (TV entre autres) avec des moyens moindres
déployées avec le concours de France Montagnes, en lien avec les
acteurs locaux pour promouvoir la montagne en toute saison.

CONVERSION

ETRANGER FRANCE TOUTES CIBLES

Pour venir en soutien aux acteurs des destinations (hébergeurs,
gestionnaires d’équipement, prestataires d’activités, etc.)
s’adossant a des partenaires privilégiés tels que VeePee, les grands
hébergeurs et autres tour-opérateurs programmant les Alpes du
Sud sur les marchés francais et étrangers, avec le concours d’Atout
France.

Les opérations de notoriété et de conversion ne font pas appel a cofinancement des
partenaires. Ces opérations viennent en soutien des différents packs.




PROMOTION

OPERATIONS BTOC

OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

CIBLE MARCHE OPERATIONS colTs*
ROC D’AZUR | FREJUS [ 500 € / banque / partenaire
8 au 12 octobre 2025 [l Gratuit sur espace commun Alpes du Sud
FRANCE
TOUT SCHUSS DAYS | AIX-EN-PROVENCE o R , .
22-23 novembre 2025 [ lInscription aupres de I’'organisateur
B:oC — ,
ETRANGER OPERATION BELGIQUE (MONTAGNE ETE / A IDENTIFIER) []?

AUTRES SUGGESTIONS

purealpes

*Tarifs indicatifs soumis a modification



OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

PROMOTION

OPERATIONS PRESSE & BTOB

CIBLE MARCHE OPERATIONS colTs*
LANCEMENT DE SAISON HIVER | PARIS
9 septembre 2025 Jeoo €
LANCEMENT DE SAISON HIVER | MARSEILLE
novembre 2025 L1600 €
LANCEMENT DE SAISON HIVER | MONTPELLIER
FRANCE novembre 2025 L1600 €
LANCEMENT DE SAISON HIVER | LYON
Presse octobre 2025 L1600 €
LANCEMENT DE SAISON ETE | PARIS
avril 2026 L1600 €
LANCEMENT DE SAISON HIVER | BRUXELLES, BELGIQUE (1600 €
i 11 septembre 2025
ETRANGER -
OPERATION ITALIE (FORMAT A DEFINIR EN FONCTION DES PARTICIPANTS)
automne 2025 D 600 €

pu rea I pes *Tarifs indicatifs soumis & modification



OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

PROMOTION

OPERATIONS PRESSE & BTOB

CIBLE MARCHE OPERATIONS coUTs*

SALON DES CSE | MARSEILLE
septembre 2025

SALON SBE SEMINAIRE | MARSEILLE
octobre 2025

FRANCE

CSE GRAND COMPTES | MARSEILLE

novembre 2025

SALON DES CSE | PUY DU FOU

mai 2026

WORKSHOP SKI & MONTAGNE | TEL AVIV, ISRAEL

(EN VISIO / A CONFIRMER EN FONCTION DU CONTEXTE GEOPOLITIQUE)

automne 2025 Renseignements et inscription
BtOB LISTEX | LONDRES, ROYAUME-UNI aupres de I’équipe BtoB :

octobre 2025 Isabelle Nicolas et Sophie Dragon

MISSION AMERIQUES
25 janvier au 2 février 2026

ETRANGER DESTINATION MONTAGNES | GRENOBLE
20 et 21 janvier 2026

RENDEZ-VOUS EN FRANCE | NICE
31 mars au 1¢ avril 2026

MOUNTAIN TRAVEL SYMPOSIUM | CANADA
13 au 18 avril 2026

TOURNEES SCANDINAVIE, ITALIE & EUROPE CENTRALE (PoLOGNE & ROUMANIE)
2026

pu rea I pes *Tarifs indicatifs soumis & modification



OPERATIONS DE COMMUNICATION ET PROMOTION 2025-26

BULLETIN D’ENGAGEMENT

Nom de votre structure :

Représentée par :

Adresse :

En m’inscrivant aux actions listées en page précédente :
D je serai associé a la finalisation des packs pour lesquels je me suis engagé

D je m’engage a fournir des offres commerciales et du contenu photo et vidéo pour la création des outils
promotionnels

Fait a: Le: Cachet et signature :

Bulletin d’engagement a retourner complété et signé,
avant le 10 juillet 2025 a I’expéditeur.

purealpes



purealpes

alpes

DU SUD

COLLECTIF DE LA MARQUE

REGION
SUD

PROVENCE
_ ALPES
COTE DAZUR

. S

EXPLORE

LPES ot vaure NICE
PROVENCE COTE

DAZUR



